Litteratur
Digital Retorik, forår 2008

Litteratur er fordelt på kursusgange

1. Fredag d. 1/2: Introduktion:
(web + Flash) Losh: “What is digital rhetorics?“

2. Fredag d. 8/2: Retorikkens grundprincipper/strategisk kommunikation:
Side 1-13 i kompendium, bind I:
Fafner, J. (1997). “Retorikkens Brændpunkt”. Rhetorica Scandinavia(2). (pp 7-19)

Side 14-26 i kompendium, bind I:
Covino, William A. and Joliffe, David A. (eds). 1995. “Rhetorics: Concepts, Definitions, Boundaries”. Boston: Allyn & Bacon. (pp. 3-26)

Side 27-38 i kompendium, bind I:
Wilson J. & Ogden J.D. (2004). ”Public Information and Persuasive Communication” i Strategic Communications Planning – For Effective Public Relations & Marketing. Dubuque, Kendall/Hunt Publishing Company (pp. 19-40)

Side 39-47 i kompendium, bind I:
Jacobsen, J. K (1997). “25 spørgsmål – en moderne retorik til planlægning af kommunikation”. Roskilde, Roskilde Universitetsforlag. (pp 7-22)

Side 48- 58 i kompendium, bind I:
Villadsen, L.S. ”Fortolkningens rolle i retorisk kritik”. I Retorikkens Aktualitet – Grundbog i retorisk analyse (red. Kjujeff & Roer). København, Hans Reitzels Forlag (pp. 41-62)


3. Fredag d. 15/2: Digital retorik & Logos:
(PDF) Losh: fra ”Hacking Aristotle: What is Digital Rhetorics” (NB! rundsendt via kursusmailingliste 11.2)

(PDF) “Lanham: “Digital Rhetorics and Digital Art” fra The Electronic Word, 1993.

Side 59-71 i kompendium, bind I:
Jørgensen, C. & Onsberg, M. (1999/2006) “Argumentmodellen” (kap. 1) og ”Appelformer” (kap. 4). I Praktisk Argumentation. København, Teknisk forlag (pp. 2-34, 62-64). PDF med de manglende sider!

4. Fredag d. 22/2: Pathos: Storytelling:
Side 72-89 i kompendium, bind I:
Fogh, K., Budtz, C., Yakaboulu, B. (2003). “Storytelling: Branding i Praksis”. København: Samfundslitteratur. (pp. 30-45,170-186)

Side 90-107 i kompendium, bind I:
Højberg Christensen, J.. 2002. “Company Branding and Company Storytelling”. In Heider, Jørn and Kragh, Simon U. (eds). Senders and Receivers. New Perspectives on Market Communication. København: Samfundslitteratur. (pp. 25-5 
(PDF) Ryan, Marie-Laure: “Can Coherence be saved?“


5. Fredag d. 29/2: Akademisk Retorik:
(PDF) Miller, Carolyn: “Kairos in the Rhetorics of Science“

(PDF) Rieneker: Uddrag af “Den gode Opgave”
(PDF) Dalhof/Hvilsom: speciale om IT & Læring

6. Fredag d. 7/3: Persuasion:
Side 189-210 i kompendium, bind II:
Fogg, B. J. (2003). “Persuasive Technology : Using Computers to Change What We Think and Do”. Boston: Morgan Kaufmann Publishers ( pp.15-23, 89-120)

Side 211-240 i kompendium, bind II:
Friestad, M., & Wright, P. (1994). “The Persuasion Knowledge Model: How People Cope with Persuasion Attempts”. The Journal of Consumer Research, 21(1), (pp. 1-31).

Side 241-263 i kompendium, bind II:
O’Keefe, D. J. (1990). “The Study of Persuasive Effects” (kap. 7.) i Persuasion: Theory and Research. Newbury Park, Calif.: Sage Publications (pp. 169-213)

(PDF) Hofman Hansen: fra Motiverende Design (NB! Denne tekst lægges pgra sygdom først op fredag d. 8. marts - er tænkt som supplerende tekst, der giver en god lille opsummering af Fogg)

7. Fredag d. 14/3: Ethos del 1: Image/identitet/troværdighed:
Side 108-118 i kompendium, bind I:
Bergstrom, C. T. (2006, 23 October 2006). ”Honest Signalling Theory”. Hentet 4.januar, 2006, (pp. 1-13)

Side 119-125 i kompendium, bind I:
Berg, P. O. ”Fra image til aura – nogle overvejelser omkring den strategiske kommunikations begrænsninger og muligheder”. I Æstetisk Kommunikation (red. Stjernfeldt, F. & Thyssen, O.). København: Handelshøjskolens Forlag 2000 (pp. 71-83)

Side 126-138 i kompendium, bind I:
Hoff-Clausen, E. 2002). ”Ethos på hjemmesiden” (kap. 3). I Set gennem nettet: Organisationers troværdighed på hjemmesider (1. udgave ed.). Frederiksberg: Samfundslitteratur, pp. 39-64


8. Fredag d. 28/3: Ethos del 2: Tillid og troværdighed:
Side 139-155 i kompendium, bind I:
Pollach, I. (2005). “Corporate self-presentation on the WWW”. I Corporate Communications: An International Journal, 10(4), 285-301.

Side 155-180 i kompendium, bind I:
Kragh, B. (2004). “Tillid og troværdighed i et troværdighedsperspektiv”. I Når virksomheden åbner sit vindue – kommunikation og formidling – et Corporate perspektiv (Helder J. og Kragh, B. (red.) Samfundslitteratur, (pp. 41-66).

Side 181-188 i kompendium, bind I:
Fogg, B. J., Swani, P., Treinen, M., Marshall, J., Laraki, O., Osipovich, A., et al. (2001). “What makes Web sites credible?: a report on a large quantitative study”. Paper præsenteret ved SIGCHI Conference on Human Factors in Computing Systems, Seattle, WA.(pp. 61-6 [image: image1.png]




9. Fredag d. 4/4: Multimodalitet – retorisk konvergens:
Side 264-299 i kompendium, bind II:
Kjeldsen, J. E. (2006). ”Billeders Retorik”. In M. L. Klujeff & H. Roer (Red.), Retorikkens aktualitet: Grundbog i retorisk analyse (1. udgave ed.). København: Hans Reitzel (pp. 161-197)

Side 300-311 i kompendium, bind II:
McCloud, S. (1993). ”Show & Tell”. I Understanding Comics – The Invisible Art. New York: HarperPerennial (pp. 138-16 [image: image2.png]



(web) Fagerjord, Anders: “Four Axes of Rhetorical Convergence“

Barthes: “Billedets Retorik” (2007 IT& Medie K)


10. Fredag d. 11/4: Dialogisk retorik, web 2.0 og politisk kommunikation:
(PDF) Klastrup, Lisbeth & Svejgaard Pedersen, Pia: “Blogging for Election - The Use and Function of Blogs as Communication Tool in a Danish Parliament Election Campaign“

(PDF) Figallo, Cliff: “Hosting Web Discussions“

Uddrag af Bakhtin’s essay om det dialogiske sprog. Del 1 (inkl. introduktion til ham), Del 2.


11. Fredag d. 25/4: Crossmedia Retorik:
(PDF) Klastrup, Lisbeth & Tosca, Susana: “Transmedial Worlds - Rethinking Cyberworld Design“

(PDF) Bechmann Pedersen: ”Tværmedialitet s o m kommunikationsform”

Side 312-332 i kompendium, bind II:
Wilson J. & Ogden J.D. (2004). ”Designing Strategies and Tactics to Send Messages”. I Strategic Communications Planning – For Effective Public Relations & Marketing. Dubuque: Kendall/Hunt Publishing Company (pp. 137-176)

Supplerende litteratur: Henry Jenkins: Transmedia Storytelling 101

12. Fredag d. 2/5: Persuasive gaming og procedural retorik:
Spil:
Darfur is dying
September 12th 
www.kuda.org/eastwood (click på “more” i venstre menu, så får I side, hvor I kan downloade spillet)
www.molleindustria.org (vælg McDonald’s spillet i engelsk menu)

Side 333-364 i kompendium, bind II:
Bogost, I. “Procedural Rhetoric” (kap. 1). I Persuasive Games – The Expressive Power of Video Games. Massachusetts: The MIT Press (pp. 1-64)
NB! Den manglende side til Bogost samt noter til kapitler findes i dette pdf-dokument

13. Fredag d. 9/5: Opgavefremlæggelse og kritik:
Jeres egne tekster!


14. Fredag d. 16/5: Afslutning:
Ingen litteratur foreløbig - læs evt de tekster, I ikke har nået!


Onsdag d. 21/5: Aflever kursusopgave senest kl. 15.00
